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傳媒與運動
I. 主題：
(1) 傳媒如何影響運動發展？
(2) 有證據顯示，某些運動比賽的規則和賽事安排曾受傳媒影響而作出改動。根據奧林匹克主義，這是否恰當？
(3) 傳媒處理運動訊息的手法，反映了他們對學校體育與運動的理解和態度。就現時的情況來說，傳媒是否採取了正確的方法？
II. 影響:
(1) 運動發展中傳媒的角色：
(a) 給觀眾提供準確和及時的運動資訊；
(b) 給觀眾提供運動美學的經驗；
(c) 給觀眾提供代入感的刺激；
(d) 反映個別運動於不同國家的文化價值；
(e) 創造運動文化； 
(f) 透過轉播權提供贊助；
(g) 推廣運動。

(2) 某些運動在經濟收益或曝光率方面要依賴傳媒，因此傳媒對運動賽事有很大的影響：  
(a) 比賽形式、規則、時間表等安排須修改，以配合直播的需要，例如：
i. 網球和排球的突然死亡賽制是為了控制比賽時間，以便加插商業廣告時段，以及使到電視節目編排更容易；
ii. 鼓勵於競技運動中努力破更多紀錄或採用更積極的進攻戰術（如足球、籃球），令到比賽更刺激和更可觀； 
iii. 取消轉發球得分制（只有發球方可以得分），轉為直接得分制（如排球、羽毛球，發球和接發球任何一方皆可得分）；
iv. 因應贊助商要求，於奧運會中重新安排比賽日期或時間，以提高在某些國家的電視播映收視率，2008年北京奧運會游泳決賽是一個例子；
v. 包裝或重新包裝運動比賽，例如將極限運動(X Games)、龍舟比賽變成嘉年華會模式的競技項目。

(b) 	現今的傳媒可帶來經濟利益和提升觀看率，因此它主導著運動的發展，它們之間的相互影響並不平衡。  

(3) 傳媒與奧林匹克主義
(a) 根據奧林匹克憲章，「國際奧委會會採取一切措施以確保奧運會能得到不同傳媒的最全面報導，並能傳達到世界各地最多的觀眾」，而「奧林匹克運動的目的，是透過傳媒報導的內容來宣揚和推廣奧林匹克主義的價值與原則」。
(b) 傳媒應根據國際奧委會所訂立的奧林匹克運動原則來發揮其功能。
(c) 國際奧委會與傳媒合作，以達到最全面報導和推廣奧林匹克主義的目標，但實際上卻是傳媒對運動發展的影響越來越明顯，例如過往多屆奧運會的賽程與比賽規則都受到傳媒左右。
(d) 沒有金科玉律可以決定怎麼的傳媒與運動關係才是恰當，最重要的課題是如何能根據奧林匹克主義的原則，平衡傳媒與運動發展的相互影響，以及如何從傳媒的參與為運動發展帶來最大的得益」。 

(4) 傳媒採用的方法正確嗎？
(a) 準確、忠於事實、科學化和客觀是傳媒報導運動及其發展時的主導原則。   
(b) 傳媒應避免太主觀或公器私用。 
(c) 很可惜政治、經濟、文化及社會因素充斥於運動與傳媒，像1936年柏林奧運會（納粹主義奧運會）、2008年北京奧運會（商業化）。   

III. 問題與活動：
(1) 試評論香港電視傳媒對足球發展的影響，特別是足球博彩的報導對這項運動的影響。
(2) 你贊同應該給予收費電視頻道體育盛事的獨家轉播權嗎？為甚麼？
(3) 你認為記者（包括電視、印刷及電台記者）能真確而客觀地報導運動場內或運動發展的情況嗎？他們的報導可能會有哪些偏見？
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