消費者的服裝選擇行為及其影響
評估活動 
誰是您的客戶？


在本活動中，學生將為快時尚或慢時尚創作建一個圖像板，並探討影響快時尚和慢時尚消費者行為的因素。本活動旨在加深學生對影響消費者購買行為的因素以及快時尚和慢時尚的概念的理解。
________________________________________________________________________________________

學習成果

本活動結束時，學生將能夠：

1. 了解影響消費者購買行為的因素。
2. 了解快時尚和慢時尚的差別。

對於學生

1. 分組：以 4-5 人為一組，選擇快時尚或慢時尚作為學習重點。 
2. 討論影響快時尚／慢時尚消費者行為的因素
3. 研究：針對表達購買快時尚/慢時尚的消費者生活方式和偏好的圖像進行全面的桌面研究。
4. 報告：建立一個圖像板，與全班分享收集到的資訊。


對於教師

1. 提供資源：提供研究所需的資源和材料。這可能包括提供互聯網的存取、圖書館資源和研究資料庫。
2. 報告環節：學生與全班分享他們的研習結果。
3. 活動後反思：與學生討論影響快時尚和慢時尚消費行為的因素。

4. 

評估標準

	研究材料的適當性和廣泛性
	60%

	視覺資料的質素
	20%

	簡報的質素和演示的流暢度
	20%

	合計:
	100%




	學習成果
	描述
	
	
	
	
	

		


了解快時尚和慢時尚的差別
	
了解先進科技在時尚品牌上的應用

· 使用來源的多樣性以及所收集資訊的相關性和準確性

	F
	D
	C
	B
	A

	· 
	· 
	沒有準備，不積極參與活動，無法找到合適的研究方法
	做了一些準備，但對研究的投入有限，研究結果不全面和正確
	有相關準備並能夠收集適當的信息，但研究範圍有限
	充分準備、積極參與，了解快時尚和慢時尚的特徵和差異
	活動準備出色，充分了解快時尚和慢時尚的特點、差異，並從消費者的角度進行比較 
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透過圖像進行研究和展示影響消費者購買行為的因素的研究結果
	
調查結果的整合與呈現

· 視覺效果的清晰度、相關性和美學質量，以及它們對所呈現訊息的支持和增強程度

· 演講的組織和安排、演講風格的流暢性以及吸引觀眾的能力

	F
	D
	C
	B
	A

	· 
	
	無法整合和呈現結果
	想法的整合有限，無法展示完整和流暢的演示
	提出了相關的想法，但演示的質素和流暢度並不全面
	對大量的研習結果進行了整合，透過適當的視覺效果、流暢的演示，呈現結果
	出色地處理研習結果，透過優質的視覺效果和分析、流暢的演示和良好的團隊合作呈現研習結果  
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